
2023年2月全国二手车市场深度分析
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2023年2月市场概况01



2023年2月二手车市场月度交易趋势

2月份也是疫情三年结束后的市场启动期，蛰伏已久的消费市场会持续折射出巨大的新消费机遇，燃油车市场的需求也在逐步恢

复，这对于目前以燃油车车源为主的二手车市场是利好。随着二手车企业经营信心逐渐恢复，市场在经历了2022年的深度调整

之后开始逐渐进入震荡回暖周期。

2023年2月，全国二手车市场交易量145.88万辆，交易量环比增长16.87%，同比增长35.48%，交易金额为934.87亿元。

2023年1-2月，二手车累计交易量270.70万辆，同比增长5.68%，与同期相比增加了14.6万辆，累计交易金额为1715.16亿元。
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2022-2023年全国二手车月度交易量变化趋势（单位：万辆，%）

2023年交易量 2022年交易量 2023月度同比



2023年3月周度情况分析

从周度情况上看，3月第三周二手车市场日均交易量5.71万辆，环比继续下降3.35%，较上月同期相比下降了5%，降幅进

一步加深。目前，新车市场现阶段呈现出到店量短时增长，但成交不足的特点。二手车市场则是呈现出客流和成交均呈

现下降趋势，市场景气度进一步衰减。

经调研，新车市场价格战的影响3月份二手车均价下降了5%左右，库存周转天数也有所增长，二手车消费者同经销商一

起持观望且谨慎态度，预计本月交易量与2月持平交易规模在145万辆左右，与同期相比增长10%。



2023年2月细分市场变化情况

2022年2月，全国二手车市场交易量145.88万辆，交易量环比增长16.87%。基本型乘用车共交易87.31万辆，环比增长16.08%，

同比增长36.43%；SUV 共交易18.60万辆，环比增长16.49%，同比增长34.84%；MPV共交易8.88万辆，环比增长21.79%，

同比增长35.35%；交叉型乘用车共交易2.84万辆，环比增长7.73%，同比增长18.72%。

商用车情况：客车8.77万辆，环比增长16.24%，同比增长17.61%，；载货车11.99万辆，环比增长20.43%，同比增长44.97%。

基本型乘用车 SUV MPV 交叉型车 客车 货车 低速载货车 挂车 摩托车 其它车

2023.2 87.31 18.60 8.88 2.84 8.77 11.99 0.51 0.96 3.16 2.86

2023.1 75.22 15.97 7.29 2.63 7.54 9.96 0.42 0.79 2.74 2.26

2023年2月二手车各细分车型交易情况（单位：万辆）

2023.2 2023.1



2023年1-2月细分市场变化情况

2023年1-2月，全国二手车市场累计交易量270.70万辆，同比增长5.68%。基本型乘用车共交易162.53万辆，同比增长6.12%；

SUV 共交易34.57万辆，同比增长6.61%；MPV共交易16.17万辆，同比增长8.62%；交叉型乘用车共交易5.47万辆，同比下降

4.15%。

商用车情况：客车16.31万辆，同比下降8.71%；载货车21.95万辆，同比增长11.42%。

基本型乘用车 SUV MPV 交叉型车 客车 货车 低速载货车 挂车 摩托车 其它车

2023.1-2 162.53 34.57 16.17 5.47 16.31 21.95 0.93 1.75 5.91 5.12

2022.1-2 153.15 32.43 14.88 5.71 17.87 19.70 0.74 1.60 4.80 5.26

2023年1-2月二手车各细分车型交易情况（单位：万辆）

2023.1-2 2022.1-2



2023年2月二手车各级别轿车销量分析
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2023年2月，各级别轿车的整体销量来看，A级轿车仍旧是二手车市场中最热销的车型，占比为49.31%，环比下降了0.75%，

其次是B级轿车平均占比23.85%,环比下降了0.2%。C级轿车占7.53%，环比增长0.31%。D级轿车占2.15%，环比增加了0.23%。

A00级、A0级轿车分别增长了0.13%、0.28%。

整体来看2月份，仅A级、B级轿车占比环比上月有所下降，其余的车型均有不同程度的增长。其中C级、D级车型同比去年同期

也有所增加。



2023年2月二手车交易车辆使用年限分析

2月，二手车使用年限在3-6年的交易占比最多，占39.66%。环比增长了0.21%，较去年同期增加了2.49%；

使用年限在3年内车型占27.96%，环比增加了0.13%，较去年同期减少了0.42%；

车龄在7-10年的车型占21.37%，环比下降了0.37%，较去年同期增加了0.35%；

车龄10年以上的车型占比为11.0%，环比增加了0.03%，较去年同期减少了2.42%。

从车龄结构上看2月份6年以内的二手车占67.6%，环比1月增加了0.3个点。

3年内, 27.96%

3-6年, 39.66%

7-10年, 

21.37%

10年以上, 11.00%

2023年2月交易使用年限分析

3年内, 27.83%

3-6年, 39.45%

7-10年, 

21.74%

10年以上, 10.98%

2023年1月交易使用年限分析



1-2月，二手车使用年限在3-6年的交易量最多,占比为39.6%，较去年同期增加了3.9个百分点；

使用年限在3年内车型占比为27.9%，较去年同期减少了1.2个百分点；

车龄在7-10年的车型占比为21.5%，较去年同期减少了0.1个百分点；

车龄10年以上的车型占比为11.0%，较去年同期减少了2.6个百分点。

2023年1-2月二手车交易车辆使用年限分析
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2022年1-2月交易使用年限分析

3年内, 27.9%

3-6年, 39.6%

7-10年, 

21.5%

10年以上, 11.0%

2023年1-2月交易使用年限分析



2月，二手车交易价格区间在3万元以下的车辆市场占比最大，占32.5%，环比增长了0.4个点。其次是3-5万的车辆占24.1%，环比

增加了1个点；5-8万、8-12万车辆分别减少了0.6个点； 12-15万、15-30万分别减少了0.3和0.5个点；15-30万、30万元以上的

二手车分别减少了0.4和0.9个点。

整体来看2月份，8万以内的二手车占73.2%，较上月增加了0.8个点， 8-15万二手车占16.1%，较上月减少了0.9个点。15万以上

的占10.8%，增加了0.1个点。

2023年2月二手车交易价格区间分析

3万以下, 32.5%

3-5万, 24.1%

5-8万, 16.6%

8-12万, 11.0%

12-15万, 5.1%

15-30万, 8.1% 30万以上, 2.6%

3万以下, 32.1%

3-5万, 23.1%

5-8万, 17.2%

8-12万, 11.6%

12-15万, 5.4%

15-30万, 8.7% 30万以上, 2.0%

2023年2月价格区间分布 2023年1月价格区间分布



2023年2月六大区域情况分析

2023年2月，全国六大区环比均有较为明显的增长。交易规模最大的华东地区环比增长了19.11%，二手车交易量为44.98万辆，增

加了7.2万辆。其中上海的增速最为明显，同环比增速均超过60%，其他省份也都有两位数的增长，交易规模最大的浙江、山东两省环

比分别增加了19.1%和15.6%。中南地区二手车交易量为41.96万辆，环比增加9.67%，增加了4.1万辆。广东、海南、河南三省增长较

快，广东较上月增长了14.7%。华北地区二手车交易量为19.71万辆，环比增长26.04%，增长了4.1万辆，北京、天津两省增长明显，

北京较1月增长了68.6%，内蒙古环比有小幅的下降。西南地区环比增长11.02%，二手车交易量为22.93万辆，增加了2.3万辆。西藏地

区出现了小幅下降，主要是因为2月21日是藏历新年，实际交易日有所减少。东北是本月增速最快的地区，环比增长了34.45%，二手

车交易量为10.50万辆，增长了2.7万辆。黑、吉、辽三省均有两位数增长，黑龙江环比增速超过60%。西北地区环比增长23.5%，二手

车交易量为5.80万辆，同比增长了1.1万辆。
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华东 中南 华北 西南 东北 西北

2023.2 44.98 41.96 19.71 22.93 10.50 5.80

2023.1 37.77 38.26 15.64 20.65 7.81 4.70

环比 19.11% 9.67% 26.04% 11.02% 34.45% 23.50%

2023.2 2023.1 环比



2023年全国二手车均价

2月份，二手车交易均价持续回升，环比1月分增长了0.16万元，较去年同期下降了0.67万元。
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2月新能源市场概况02



2023年2月新能源二手车车型分析

注：数据不包含混动车型

2023年2月，全国新能源二手车共交易了4.60万辆，环比1月份增长了20.5%，同比去年同期增长了78.7%。
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2023年2月新能源二手车车型分析

注：数据不包含混动车型

2023年2月，全国新能源二手车中A00级、A0级、A级、C级车型环比有所增加，B级、MPV、SUV车型占比有所减少。其

中A级、A00级车型分别增加了1.3个点和0.7个点， A0级、C级微增0.1个点和0.2个点。本月SUV和B级分别减少了1.3和

0.6个点，MPV车型下降了0.3个点。

从车型结构上看，2月份A级及以下车型占比有所增加，SUV与MPV车型占比略有下降。

A00, 21.4%

A0, 4.9%

A, 24.9%

B, 6.1%

C, 1.7%

MPV, 2.8%

SUV, 38.2% A00, 20.8%

A0, 4.8%

A, 23.6%

B, 6.7%

C, 1.6%

MPV, 3.1%

SUV, 39.5%

2023年2月新能源车型占比 2023年1月新能源车型占比



2023年新能源二手车使用年限分析

注：数据不包含混动车型

从车龄结构来看2月份，2年以内和4-6年的车型环比1月有所增加，2-4年和6年以上的车型占比有所下降。

具体来看使用年限在2年以下的占32.9%，环比上月增加了1.4个点。

使用年限在2-4年占39.7%，环比下降了3.6个点。

使用年限在4-6年的交易量占21.4%，环比增加了2.6个点。

6年以上的占5.9%，环比减少了0.4个点。

32.9%

39.7%

21.4%

5.9%

31.5%

43.3%

18.9%

6.3%

2年以下 2-4年 4-6年 6年以上

2023年新能源二手车使用年限分析

2023年2月 2023年1月



2023年2月新能源二手车价格分析

注：数据不包含混动车型

2023年2月，5万以内和8-15万的新能源二手车有所增加，其中3万以内的占30.2%，环比增加了0.3个点；3-5万的车型

环比增加了0.6个点；8-12万的车增加了2.6个点，12-15万车型增加了0.2个点。15-30万的车型下降了2.3个点，30万以

上车型下降了1.1个点。

3万以下 3-5万 5-8万 8-12万 12-15万 15-30万 30万以上

2023年2月 30.2% 16.5% 17.2% 13.3% 5.1% 15.8% 2.0%

2023年1月 29.9% 15.9% 17.6% 10.7% 4.9% 18.0% 3.1%

2023年二手车交易价格区间分布

2023年2月 2023年1月



二手车流通性分析03



2023年跨区域流通情况

2023年2月跨区域流通情况

2月份实际交易日较1月有所增加，春节过后市场开始逐步回暖。跨区域流通较1月有所回升，环比增加了1.7个

百分点，同比去年同期增加了2.5个百分点。2月份，转籍总量为38.81万辆，环比增加了24.9%，同比增加了49.6%。

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2023转籍率 24.90% 26.60%

2022转籍率 26.13% 24.09% 23.54% 22.21% 21.77% 25.19% 26.74% 26.92% 27.21% 25.97% 23.23% 25.40%

20.00%

21.00%

22.00%

23.00%

24.00%

25.00%

26.00%

27.00%

28.00%

29.00%

2023年跨区域流通情况

2023转籍率 2022转籍率



2023年2月省市转籍情况
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省份
转籍率
（%）

转籍量
（万辆）

北京 43.21% 2.45

安徽 32.55% 0.61

山东 32.25% 3.88

湖北 30.97% 1.24

吉林 28.55% 0.87

2023年2月流通活跃TOP5

2023年2月，全国转籍比例排名前五的省份是北京、安徽、山东、湖北、吉林。其中北京转籍率环比小幅下降，其余4个省份均有小幅的增长。

具体来看北京转籍率为43.21%，环比下降0.9个点，转籍量为2.45万辆；

安徽转籍率为32.55%，环比增加3.3个点，转籍量为0.61万辆；

山东转籍率为32.25%，环比增加3.8个点，转籍量为3.88万辆；

湖北转籍率为30.97%，环比增加1.1个点，转籍量为1.24万辆；

吉林转籍率为28.55%，环比增加2.3个点，转籍量为0.87万辆；



经销商调研情况04



二手车经销商情况分析

调研显示，2023年3月份库存周期15天以内的企

业占16.1%，较上月下降了1.7个点。库存周期在

15-30天的企业占46.9%，较上月增加了1.2个点。

库存周期30天以上的企业占37%，较上月增加了

0.5个点。

3月份的平均库存周期是52天，较2月份增加了2天。17.8% 16.1%

45.7% 46.9%

36.5% 37.0%

2023年2月 2023年3月

平均库存周期

15天以内 15-30天 30天以上



”行“认证分析05



2023年3月行认证车源区域分布情况

上传时间 上传车源数 行认证车源数 团标车源数

第一周 7960 6969 4713

第二周 10831 9483 6822

第三周 11695 10281 7356

第四周 10347 9158 6532

第五周 7821 6854 5327

小计 48654 42745 30750

2023年3月，行认证共接收到上传车源数据42617台，较二月份增长约14%。

受新车价格刺激影响，本月市场环境表现较为激烈，3月上旬表现为增量状态，下旬则表现为明显下滑状态，市场“保守”情绪

严重；

其中符合行认证标准的车源数据42745台较上月提升18%、符合团标的数据30750增长率为26%，整体数据质量较上月提升明显，

说明，二手车经营主体经营思路区域“保守”，更愿意选择车况、年份、里程较好的车辆。



2023年3月行认证车源区域分布情况

2023年3月，相对于上月来看，各地均表现出企稳却波动的状态，其中，安徽、湖北辽宁、地区较上月增量明

显。

就各区域自身表现来看，广东、浙江、河南、江苏、四川头部活跃区域及其他非强势区域，较上月均均有明显

下滑。



2023年3月行认证车源行驶里程分布情况

2023年3月，二手车经销企业整体表现趋于“保守”，基于市场动荡及利润率双重因素的叠加，准新车不

再是其选品追逐的方向；

其中，3万公里以内的“准新车”较上月降低了4%，3-5万公里以内的“较新车”与上月降低了1%；

5-10万公里的“性价比”车源数据则较上月提升了1%,10万公里以上的“老旧车”数据则提升了3%。



2023年3月行认证车龄分布情况

2023年3月， 1年内的准新车数据降低了1%，1-3年以内较新车龄数据降低3%，3-5年的次新车龄数据增长了5%；

5-7年、10年以上“老旧车型”数据增长了3%。

整体来看，二手车商受新车价格波动影响，收车策略趋于保守，更倾向价格敏感性较低的车龄。



关于“行”认证

什么是行认证？

“行”认证是中国汽车流通协会基于国家标准《二手车鉴定评估技术规范》以及

团体标准《乘用车鉴定评估技术规范》而面向于全国二手车流通领域各经营主体推

出的认证二手车质量信息溯源管理体系，通过建立行业统一标准的车况溯源机制、

争议复核机制手段，帮助二手车经营企业与消费者之间建立信任的桥梁、切实的保

障二手车消费环节中各方主体的合法权益。



谢谢！


